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SERIE DE TRES TALLERES

EVENTO 26 Mayo 2021

Taller 1: Diseno de productos y servicios financieros con enfoque de género
Registrese y aprenda junto a la Fundacion Microfinanzas BBVA, como disefiar productos v servicios
financieros pensados para las mujeres, Este es el primer taller de una serie de tres.

LEA MAS Y REGISTRESE

EVENTO 16 Junio 2021
Taller 2: Sequros y asistencias para mujeres en vulnerabilidad

Este es el segundo taller de una serie de tres de la Fundacion Microfinanzas BBVA. Bancamia
{Colombia), Financiera Confianza (Perii) v Microserfin (Panama) compartiran sus experiencias y

conocimientos de asistencias a seguros v polizas especializadas para mujeres,

LEA MAS Y REGISTRESE

EVENTO 30 Junio 2021

Taller 3: Productos financieros para las mujeres rurales de Panamay
Republica Dominicana

En este tercer taller de 1a Fundacion Microfinanzas BBVA, aprenda cémo disefiar e implementar
productos financieros para mujeres rurales, de la mano de Banco Adopem (Republica Dominicana) y
Microserfin (Panama).
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DINAMICA DEL TALLER

Preguntas en el chat. Podran participar
con video y audio en las sesiones de
trabajo (levantando su mano) y/o
escribiendo en el chat.

Transmision de audio y video.
Micréfonos en silencio.

1 hora y 30 minutos Grabacidon y materiales por
correo electrdnico. FinEQUlTYAl_C)

de duracion
CONVENED BYCGAP‘



PANELISTAS

Joel Hernéndez Laura Fernandez Lord
Responsable de Sostenibilidad, Responsable de Empoderamiento de la Mujer,
Fundacion Microfinanzas BBVA Fundacién Microfinanzas BBVA

José Miguel Méndez Katerine Chamorro
Coordinador Cadenas de Valor Agropecuarias, Supervisora de Oferta de Valor y Canales,
Banco Adopem (Republica Dominicana) Microserfin (Panama) (
F

inEQLJITYALC)
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QUEREMOS SABER DE USTEDES...

Abra cualquier navegador en su computadora o su teléfono y
escriba:

www.slido.com

Ingrese event code / cddigo de evento:

Join at
slido.com

#70314
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DINAMICA DEL TALLER

11:00 Bienveniday presentaciéon panelistas

11:02 Dinamica con participantes

11:05 Estrategias y estado de la mujer rural en América Latina, Fundacién BBVA

11:15 Proyecto Mujer Rural, Microserfin — Panama

11:30 Atencion al sector rural, Banco Adopem, Republica Dominicana

11:45 Sala 1 — Necesidades y reactivacion post-pandemia de mujeres rurales

Sala 2 — Tecnologia e innovacion para el empoderamiento de las mujeres
rurales

Resumen final GHEQUTYALC)

11.45

12:15
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Datos FMBBVA*

> AL BANCO ADOPEM

Bancavia

Financiera

confianza
~__

MICROFINANZAS

* A marzo 2021

microserfin
~__“
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2.631.042 71.522 580 15.512 wm wspy

TOTAL CLIENTES EMPLEADOS OFICINAS/PUNTOS LIGEROS  DESEMBOLSADO DESDE
2007

829.765 Clientes de crédito
I

1.308 wso

CREDITO MEDIO

I 10% Extrema pobreza B 22% Pobreza I 50% Vulnerabilidad 18% Otros
60% 35% 38%
MUJERES RURAL FORMACION BASICA
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Lineas estratégicas FMBBVA

INCLUSION

Palancas
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SOSTENIBILIDAD
MEDIOAMBIENTAL

Digitalizacion Medicion
de impacto

Capital Buen gobierno
humano corporativo
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La FMBBVA, primera en América Latina en contribucion al desarrollo, y

segunda del mundo

Fllantropla privada para el desarrollo, por fundacion
Promedio 2018-19, millenes USD, desembolsos brutos, precios 2018
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Europa
0,02 MM de Ddélares
América Latina 2 s
1,5 MM de Délares
33% 15
Africa

2 MM de Délares
44,

Top 20 paises receptores
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170
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Asia y Oceania
1,1 MM de Délares

Q 23
45,

Ademas, las fundaciones
aportaron, de media, USD 3.5 MM
al ano para actividades globales o
sin asignacion geografica
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Y primera del mundo en contribucion al desarrollo para la igualdad
de género

VOLUME OF FINANCIAL FLOWS FOR GENDER EQUALITY BY FOUNDATION
Average per year 2018-19

Foundations reporting gender equality activities
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El estado de la mujer rural en América Latina

La mujer rural Créditos segun entidades

@@@@

Las mujeres representan el
- 9 ~ , deltotal de créditos

% O 7 /0 Ecocrédito,
i Agromujer,
O : Macadamia,
Eco Vivienda
nuevas emprendedoras rurales
se dedican a actividades agropecuarias .
Bancamia
Las mujeres representan el
0 del total de créditos
850/ Q 35 /O Crediverde
0 287 adaptacion
Sonmenores  Tienen mayor Son
de 30 afos nivel educativo vulnerables Microserfin

48 mujeres obtuvieron
créditos Mujer rural entre

usb 300,1.500
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Cémo son las mujeres de Banco Adopem

El estado de la mujer rural en nuestras entidades .
66, 5% totaice clentes de Adoper
nn| Urbanas Rurales

[[7158,8% =< 41,2%

Las emprendedoras
de Microserfin

0 o 00
ﬁéﬂm an}ﬂ 00 i
85,3% il 82,0% 77.7%

En vulnerabilidad

Vulnerables
' 0 En pobreza
45'3 /o o pobreza
0 23 ' 50/0 Tiene educ, extrema
27 %W O 6.168 Debajo de E:Jr'smuzzf “
Educacién 42 60 la linea @ 20,00/0 17,90/0
primaria a lo sumo r /0 ~ de pobreza mujeres hombres

del total
de clientes

edad 24,3% 67,0% 8,8%

jovenes Entre mayores
< 30 afios 30-60 arfios > 30 afos

O

Sector de ocupacion

17,4%

Mujer rural agro P 12,5%
. £
M Servicios 2%

B Comercio al por menor 84,5%

Fuente: Informe de Desempeio 2020 FMBBVA



http://www.fundacionmicrofinanzasbbva.org/wp-content/uploads/2021/06/IDS-2020_FMBBVA_2021-06-16_V-05.pdf
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Microserfin

Katerine Chamorro
Supervisora de Oferta de Valor y Canales,
Microserfin (Panama)
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PROYECTO
Producto de crédito productivo
Mujer Rural

En alianza con:

WHOLE PLANET

FOUNDATION
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Porcentaje de distribucion por zona en Panama. EN MICROSERFIN

“Con esto podemos decir que las caracteristicas diferenciales de
las poblaciones urbana y rural, permite identificar brechas y
trazar estrategias y programas en pos de mejorar la calidad de
vida de la poblacion”

66,59%

Muijer rural agro

En América Latina y el Caribe, la poblacién rural asciende a cerca de 121 millones de personas, las que representan aproximadamente el 20% de la
poblacién total.

De ellas 58 millones son mujeres, lo que corresponde al 48% de la poblacion rural y su contribucion es clave en la produccion de alimentos y en el
desarrollo econémico de la region.
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Quiénes son WHOLE PLANET

FOUNDATION

Una organizacion privada sin animo de lucro, creada por la cadena de supermercados Whole Food Market, que apoya, en
colaboracién con microfinancieras, a comunidades que tienen relacion con la produccién de alimentos.

Mision:
Empoderamos a las personas mas pobres del mundo con microcrédito, dandoles la oportunidad de crear o expandir un negocio desde
casa para sacar a sus familias de la pobreza.

WHOLE PLANET

F O UNDATTI O N

El 89% de los
clientes son

mujeres.
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Programa de Organizacion de La Mujer Rural

Promover la consolidacion de las organizaciones de mujeres rurales, como medio para lograr su desarrollo personal y familiar y su efectiva

integracion al proceso productivo nacional, buscando el alcance y mejoramiento de las condiciones de vida de la familia rural y en particular
el de la mujer, a través de la ejecucion de actividades sociales y de caracter productivo.

-Apoyar las iniciativas de organizacion de grupos de mujeres rurales que se dedican a actividades agropecuarias y no agropecuarias en el
medio rural.

-Asesorar en materia de organizacion y reglamentacion interna a las organizaciones de las mujeres rurales.

-Coordinar el proceso de tramites de personerias juridicas de las organizaciones de mujeres rurales.

-Mantener actualizado un banco de datos de las organizaciones de mujeres rurales.

-Expedir certificaciones de personerias juridicas y cambios de directivas a las organizaciones de mujeres que lo soliciten.
-Participar en instancias donde se definan politicas y estrategias a favor de las mujeres.

-Promover, preparar y coordinar con la Seccion de Capacitacion las acciones de capacitacion, encaminadas al fortalecimiento de las
organizaciones de mujeres rurales.

Preparar informes perioddicos sobre las actividades de las organizaciones de mujeres rurales.
Dar seguimiento a las actividades de apoyo administrativo en conjunto con la Oficina de Administracion.

-Programa de Organizacion de Productores.
-Programa de Organizacion de la Mujer Rural.
-Programa de Organizacion de la Juventud Rural.
‘Programa de Género.
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Desarrollo del proyecto de crédito productivo para La Mujer Rural

El primer acercamiento se dio en una sesién de foro MIC, el cual Entrega de requisitos para participar: Estados financieros de la
comparte principales datos, situacién actual, avances y diagnostico Empresa e informacion general de la entidad.

general del sector.

2019

Obijetivo de la utilizacion del fondo.

2019
7\
=
2019 2020-2021
A
) o ) . Envié de reportes cada 3 meses durante la vigencia
La junta directiva de Whole Planet Foundation aprob6 de forma del contrato adicional se debe enviar una
unanime el proyecto “G2” de colaboracion via el Proyecto Mujer actualizacién de la plantilla Excel que utilizamos
Rural con Microserfin, en forma de una inversién programatica, que para reflejar el proyecto de forma numérica
equivale a un préstamo de USD 500,000, desembolsados en tres incluyendo estadisticas operativas histéricas de’
tramos anuales ($200K, $200K, y $100K) y pagaderos después de Microserfin y sus estados financiero.

los tres afios subsiguientes a cada tramo.
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18.68%

44
créditos

Ocu
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Analisis de data

del proyecto

Un total de 4 oficinas durante el 2021 colocaron por arriba del 10% en créditos entre

USD$300 y USD$500.

Las oficinas fueron:

65
créditos

Changuinola

14
créditos

Sona

En el 2021 el 5.09% de lo créditos colocados
estaban entre USD$300 y USD$500.

Genero 2020 2021 Total general %
Femenino 137 169 306 46.8%
Masculino 141 207 348 53.2%
Total general 278 376 654 100%

17
créditos

Capira
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Conoce a Adelaida Moran

La Fundacion Whole Planet premia
a una asesora de Microserfin por su
compromiso con la educacion



http://drive.google.com/file/d/1W2eq8ueiEE5h8pxElDAWXXwZZcjffscf/view
http://drive.google.com/file/d/1W2eq8ueiEE5h8pxElDAWXXwZZcjffscf/view
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Banco ADOPEM

José Miguel Méndez
Coordinador Cadenas de Valor Agropecuarias,
Banco Adopem (Republica Dominicana)
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Introduccion

De acuerdo con los datos de pobreza oficiales mas recientes, se estima que el 36% de la
poblacion dominicana reside en zonas rurales, y de estos, el 56 % es pobre, de los que el
17% son pobres extremos.

Las familias rurales mas vulnerables (entre las que se encuentran tanto familias de pequefios
productores agricolas como familias sin tierras) se caracterizan por la escasa diversificacion
de sus ingresos y la especializacion en la produccion agricola (FIDA 2017).

La poblacion rural pobre estd compuesta por mujeres y hombres cabezas de familia,
agricultores en pequeia escala, agricultores sin tierras, microempresarios, pequenos
comerciantes, trabajadores del sector agricola y jornaleros empleados por proveedores de
servicios rurales.
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Introduccion

El sector agropecuario en Republica Dominicana tiene una considerable importancia social y
econOmica. El area dedicada a la produccion agropecuaria es de 2.6 millones de hectareas,
de las cuales el 54% se destinan a actividades agricolas, y 1.2 millones dedicadas a pasto.

Su contribucion es muy significativa, pues su aporte al producto interno bruto (PIB) es de
5.4%, genera un 13% de los empleos, aporta el 80% de los alimentos del consumo local y
representa el 25% del total de las exportaciones del pais.

Este sector agropecuario se enfrenta a grandes desafios para mantener su competitividad,
particularmente frente a la apertura de los mercados, al cambio climatico y los procesos de
éxodo rural y urbanizacion.

Se recomienda invertir en infraestructura, asi como también son indispensables las
regulaciones y una mayor capacidad institucional que permitan asignar eficientemente el uso
del agua, aplicar seguros contra eventos climaticos adversos, e implementar innovaciones en
el ciclo productivo.
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Introduccion

Uno de los factores limitantes para enfrentar el problema de la baja productividad, es la falta
de financiamiento, como consecuencia de las dificultades de muchos productores de cumplir
con los requisitos del sector financiero. Esto dificulta la aplicacion a tiempo, de las medidas
para el manejo adecuado de los cultivos o animales.

Segun fuentes oficiales el sector agropecuario solamente capta el 3% de la cartera crediticia
en el pais. La participacion del credito agropecuario en el crédito total pasé de 11% en 1990
a 3.75% en 2011, y ha seguido disminuyendo hasta aproximadamente el 2% en el 2018.

El financiamiento es un factor clave para promover la expansion y competitividad de las
unidades productivas en el sector agropecuario debido a la dependencia de los ciclos
bioldgicos que alargan el periodo de recuperacion del capital productivo, al uso intensivo del
capital con elevados requisitos en inversiones y al caracter familiar de las explotaciones.
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Banco de Ahorro y Crédito ADOPEM

El Banco de Ahorro y Crédito ADOPEM, S.A. es una institucion
financiera orientada al mercado de micro, pequefia y mediana
empresa. Inicio sus operaciones en el 2004 y ha continuado su
crecimiento apegado a las regulaciones y normas establecidas
en la Republica Dominicana.

Desde el 2012, Banco ADOPEM es parte del grupo de
instituciones de la Fundacion Microfinanzas BBVA, lo que ha
venido a fortalecer la parte institucional y sus procesos.

La institucion esta comprometida con la sociedad, las clases
mas desposeidas, de menor acceso al crédito formal y el
empresariado de pequefia escala, a traves de programas y Artesania con fibra de banano
proyectos de gran impacto socioecondmico, plasmados en

actividades y trabajos de campo, en areas y sectores

vulnerables y de dificil acceso.
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Banco de Ahorro y Crédito ADOPEM

Desde su origen e inicios como banco, ADOPEM ha estado
enfocado principalmente al sector mujer y su inclusion
financiera y capacitacion empresarial.

Es de interés institucional ampliar la cobertura en zonas
rurales, con nuevos productos financieros adaptados a dichas
zonas, por esta razén se han ejecutado varios proyectos, con el
objetivo de disefiar, validar, hacer los ajustes y mercadear
productos y servicios crediticios dirigidos a enfrentar la Administradora recicladora
problematica de falta de fondos de crédito al sector. de metales
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Banco de Ahorro y Crédito ADOPEM: Atencion al Sector Rural

Con el apoyo técnico y financiero de la Fundacion CODESPA
al inicio, y luego con el apoyo de ADA-REDCAMIF, CTA y
FOMIN, disefid6 y estd implementando el producto “Agro-
Crédito ADOPEM?”, que es un producto financiero adecuado a
los ciclos productivos de los diferentes rubros agricolas vy
pecuarios, considerando los rendimientos esperados por zona
de produccion y nivel de tecnologia.

Elaboracion de escobas con
hojas de palma
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Banco de Ahorro y Crédito ADOPEM: Atencion al Sector Rural

Los diferentes productos financieros del Programa FRA, abre
una puerta para que el Banco ADOPEM llegue a comunidades
distantes, con buenos resultados, ya que nos permite
Incrementar el abanico de productos para los clientes en las
zonas rurales, asi como un destino del credito mas focalizado y
dirigido al publico meta, con lo cual se logra la diversificacion
de la cartera por tipo de producto.

Fabricacion de harinas de maiz,
yuca, platanos y bananos.
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Banco de Ahorro y Crédito ADOPEM: Atencion al Sector Rural

Por eso el interés en los llamados “Productos Financieros Verdes”, a

traves del Programa
Finanzas Rurales y Ambiente (FRA). Se ha trabajado en los

siguientes productos financieros:

0 Eco-Crédito ADOPEM: Financiamiento agricola con enfoque
sostenible

aQ Agro-Mujer ADOPEM: Fomento de emprendimientos
comerciales de mujeres rurales

0 Eco-Vivienda ADOPEM: Construccidon y mejoramiento de
viviendas usando practicas sostenibles (Vivienda Verde)

12 Ganaderia Familiar Sostenible (en proceso de disefo y
validacion): Fomento de crianza de patio y los sistemas
silvopastoriles.

Dulceria
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Pasos para el diseio de un producto financiero

- Seleccion de zonas para el piloto

- Estudios de adaptacion

- Diseno de los Productos y aprobacion por la SIB

- Recursos Humanos incorporados y capacitados

- Adaptaciones al Sistema de Informacion Gerencial (SIG)
- Desarrollo de canales de distribucion de las IMF

- Disefio e implementacion de plan de mercadeo

- Inicio de colocacion de creditos

- Lanzamiento oficial y firmas de convenio

- Inicio de plan de capacitacion financiera

- Inicio de Plan de capacitacion técnica y acompanamiento

1 L] CLMATE PARTHERSHIFS
POVERTY ACTION FOR THE GOALS
Pl
Kn e
F'AQIS L,I

Muebleria y ebanisteria
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. Agro Mujer ADOPEM

e Dirigida a emprendimientos de mujeres rurales, tanto
de transformacion de producto de origen agropecuario
COMmo comercio.

e Producto financiero dirigido a las mujeres rurales
cabeza de hogatr.

o« Enfatizamos los micro y pequenos créditos.

e Ademas del financiamiento de un medio de vida de
esa poblacion econémicamente marginal de las zonas
rurales, que le permita generar un ingreso basico a las
familias incorporadas.

Produccmn de platanos
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1. Eco Vivienda ADOPEM A

Es un producto financiero vinculado a vivienda, cuyo destino es
el disefio de unidades habitacionales destinadas a las familias
de escasos recursos, con el énfasis puesto en la sustentabilidad,
la innovacion tecnologica y las energias renovables, a fin de que
sean confortables, ahorren energia y contribuyan al cuidado del

medio ambiente. Elaboracion de cestas y

canastas con hojas de palmas

En Eco Vivienda ADOPEM hemos definido tres “familias” de
destinos, con el fin de facilitar la sistematizacion del producto y
la reporteria del proyecto, a saber:

e Aguay Saneamiento
e Energia e lluminacion
e Infraestructura y medios de vida

Dulceria
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Resultados

Desempefio del producto
Vigentes al 31 de diciembre del 2020

Monto RD$ Monto US$

Agro-Mujer 51 2,814,000 48,517.2
Eco-Vivienda* | 40 4,445,000 76,637.9 ,
Mora
En cuota >30 dias
Agro-Mujer 1.47% 0.79%
Eco-Vivienda 0.23% 0.00% 3
Ll N
*El 70% de los clientes son mujeres Elaboracion de casabe

(torta de harina de yuca)



A Fundacion
II l BBVA Microfinanzas

Resultados

Desempeno del producto

DDDDDDDDDDDDDDDDD

BANCO ADOPEM

Acumulado 2015-2020

Monto RD$ Monto US$
Agro-Mujer 432 16,306,000 281,138
Eco-Vivienda* 40 4,445,000 76,638
Total 472 20,751,000 357,776

*El 70% de los clientes son mujeres

FMBBVA: presentacion institucional ﬂ

Apicultura: miel y jalea real
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Ill.  Ganaderia Familiar Sostenible (en proceso de disefio)

Objetivo

Brindar facilidades crediticias para fomentar la introduccion
de componente pecuarios (vacuno, porcino, caprino, ovino,
apicola, cunicola, piscicola y avicola) y técnicas
silvopastoriles para mejorar la resiliencia de las familias
agricultoras en zonas rurales de la Republica Dominicana.

Crianza de cerdos y venta de carne
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BBWVA Microfinanzas X BANCO ADOPEM

Buenas practicas y factores de éxito en el desarrollo de nuevos
productos

e Conocimiento del cliente

e Productos flexibles

e Andlisis del flujo de efectivo de la unidad de produccion
doméstica

o Estrategias de gestion del riesgo diversificado

e Seguimiento intensivo y sobre el terreno de los clientes

o Automatizacion de la captacion de datos y el analisis de
la solvencia

o Adaptacion de los materiales comerciales para que
reflejen el mercado seleccionado

Crianza de codornices para venta de
huevos
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BBWVA Microfinanzas X BANCO ADOPEM

Buenas practicas y factores de éxito en el desarrollo de nuevos productos

e Compromiso institucional de alto nivel

o Una solida orientacion hacia el servicio al cliente

o Uso de agentes de credito especializados

e Provision de formacion a los agentes de credito
especializados

o Consideracion de la fijacion de precios del dinero
basada en el riesgo de los cultivos y los productos

e Introducir o expandir el calculo de costos de productos

e Exploracion de canales de prestacion de servicios con
costos mas bajos

Venta de carne frita
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Comentarios y reflexiones finales

Disenar productos especialmente dirigidos al sector
mujer rural, es una estrategia fundamental para
disminuir la exclusion financiera historica

Dada la gran responsabilidad del segmento, se espera
unos buenos indicadores de desemperio

El establecimiento de montos bajos es motivado a que
las mujeres rurales son muy conservadoras a la hora de
endeudarse, y estos montos fueron sugeridos por las
clientas participantes en los grupos focales

De debe tener bien claro que financiamiento rural NO es
lo mismo que financiamiento de actividades
agropecuarias

Considerar que en las zonas rurales existen nichos de
mercado que no han sido explorados.

Si se considera la abundancia de IMF dirigidas a zonas
urbanas, el nicho rural es la mejor opcion de
crecimiento en colocacion y cobertura geografica

FMBBVA: presentacion institucional n

Procesamiento de cacao:
chocolate y licor
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Sala 1 - Necesidades y reactivacion post-pandemia
de mujeres rurales

José Miguel Méndez Laura Fernandez Lord
Coordinador Cadenas de Valor Agropecuarias, Responsable de Empoderamiento de la Mujer,
Banco Adopem (Republica Dominicana) Fundacién Microfinanzas BBVA

e ¢Cuales son las necesidades que tienen las mujeres rurales?

e ¢Cuales son las medidas de recuperacion post-pandemia para las
mujeres rurales?

Gn EQLJITYALC)



Sala 1 - Mentimeter

Ir a: www.mentimeter.com

Ingresar codigo: codigo: 61088192

Gn EQUITYA LC)



Sala 1 - Mentimeter

Go to www.menti.com and use the code 7081 4551
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Sala 1 - Mentimeter

Go to www.menti.com and use the code 7081 4551
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Sala 2 - Tecnologia e innovacion para el empoderamiento
de las mujeres rurales

Joel Hernandez Katerine Chamorro
Responsable de Sostenibilidad, Supervisora de Oferta de Valor y Canales,
Fundacidn Microfinanzas BBVA Microserfin (Panama)

e ¢Como mejorar la conectividad y uso de tecnologia en las zonas
rurales por parte de las mujeres?

e ¢Qué experiencias exitosas conocen en este ambito en la region?

Gn EQLJITYALC)



Sala 2 - Mentimeter

Ir a: www.mentimeter.com

Ingresar codigo: 81233703
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Sala 2 - Mentimeter
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Plenaria — Resumen de las salas

Laura Fernandez Lord Joel Hernandez
Responsable de Empoderamiento de la Mujer, Responsable de Sostenibilidad,
Fundacidn Microfinanzas BBVA Fundacion Microfinanzas BBVA
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PROXIMOS PASOS

Le enviaremos un correo electrénico cuando la grabacién del evento de
FinEquity ALC y los materiales estén disponibles en la plataforma de
FinEquity ALC en el Portal FinDev.

Continue la discusion sobre este tema en el dgroup:
https://uncdf.dgroups.io/q/finequity.alc

Para explorar mas sobre FinEquity ALC, visite:
www.findevgateway.org/es/finequityALC e ingrese a Comunidad en
el navegador: FinEquity ALC o escriba a:

mmartinez8 @worldbank.org

CONVENED BY CGAP,
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DGROUPS DE FINEQUITY ALC

f Subscription

®) Messages Fln EQJITYALC

H Hashtags CONVENED BY CGAP

[ New Topic

Ll New Poll . ; : . — : : - . .
FinEquityALC — Una comunidad para promover la inclusion financiera de las mujeres en América Latina y el Caribe. finequity. alc@uncar.dgroups.io
':' Chats

Bienvenido a FinEquityALC, el grupo de discusion en espariol de FinEquity. donde los miembros pueden compartir contenido entre colegas y organizar discusiones grupales. El objetivo del listado de usuarios es proporcionar a los miembros un foro dedicado para participar

‘. activamente en la inclusién financiera de las mujeres en América Latina y el Caribe. Los blogs, publicaciones y eventos destacados se pueden encontrar en la pagina de FinEquityALC, que se actualiza regularmente.
w Subgroups

9

FinEquity es una plataforma para aprender e intercambiar ideas sobre una variedad de temas relacionados con la inclusion financiera de las mujeres. FinEquity promueve el intercambio de conocimientos sobre tendencias emergentes, como marcos de medicion para la inclusion
+am» Members

de las mujeres, normas sociales, identificacion de innovaciones escalables. el papel de los datos, el potencial y los desafios de la tecnologia, y mucho mas. Nuestros miembros son investigadores, profesionales, hacedores de politicas y donantes de todo el mundo que trabajan
en inclusion financiera para promover el empoderamiento economico de las mujeres

&% Directory

Para participar en el foro de discusion de FinEquityALC, use la direccién de correo electrénico o el nombre de usuario que eligié junto con su contrasefia para ingresar a este sitio, y asi podra iniciar una discusién o agregar recursos a la biblioteca.

ﬁ Calendar
Recuerde que puede comenzar un hilo de discusion como una forma rapida y facil de:
By Photos « Interactuar con otros participantes sobre temas que le interesen a través del foro interactivo de discusion,
« Compartir sus puntos de vista y experiencias, y ponerlos a disposicién de una comunidad de practica mas amplia
1B Files « Agregar enlaces o cargar sus herramientas, métodos y otros documentos relevantes, como recursos para la comunidad,
« Mantenerse actualizado y hacer que otros miembros estén al tanto de los proximos eventos en este campo de trabajo.
g Databases « Siusted es nuevo utilizando la plataforma dgroup, explore esta guia basica
B wiki
Group Information Group Settings
A https/iwww.findevgateway.org/organization/finequity & This is a subgroup of uncdf
‘& 72 Members 1 All members can post to the group
%, 11 Topics, Last Post: Apr 10 v Posts to this group require approval from the moderators.
© Started on 18.12.2019 4 Messages are set to reply to group.

& Subscrintions to this arouo reauire aooroval from the moderators

WEg https://uncdf.dgroups.io/g/finequity.alc FINEQUITYALC )
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¢ LE RESULTO UTIL EL TALLER?

Les agradecemos mucho
contestar la encuesta que
aparece en la caja del chat.

GHEQUITYALC)



iMUCHAS GRACIAS POR PARTICIPAR!

Gﬂ EQUH—YALC )

Unase a la comunidad de practica

© https://www.findevgateway.org/es/finequityalc

Yoy https://uncdf.dgroups.io/qg/finequity.alc

Nuestros aliados:

P, 3€ IDRC | CRDI Canad# T
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Centre de recherches pour le développement international ) ' .
Mujeres para las Microfinanzas
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